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XULASO

Bu moqalads kreativ-yaradici turizmin miiasir turizm sistemindo formalasan alternativ inkisaf
modeli kimi iqtisadi vo cografi effektivliyi nozeri miistavide tohlil olunur. Qloballasma,
madani homogenlosma va kiitlovi turizmin manfi tesirleri fonunda kreativ turizm turistlora
ziyarot edilon mokanin modoni, badii vo sosial miihitine foal sokildo inteqrasiya olunmagq
imkan1 yaradan dayaniqli yanagma kimi 6n plana ¢ixir. Bu turizm novii enonavi “istehlak¢i—
mokan” miinasibatlorindon forqli olaraq, turistlori birgo yaradiciliq prosesinin istirak¢isina
cevirir vo “yasayan madoniyyat” anlayigini praktik soviyyads reallagdirir. Todqiqatin naticolori
gostorir ki, kreativ turizm nisbaton az maliyys sormayasi ilo innovativ va tocriibs asasli turizm
mohsullarmin formalagdirilmasina imkan verir. Yerli sonotkarliq, kulinariya, musiqi, folklor
vo yaradici ustad darslori kimi foaliyyatlor vasitosilo kigik sahibkarliq subyektlori tigiin yeni
golir monbolori yaranir, yerli icmalarin turizm prosesinde foal istiraki tomin olunur vo
moasgulluq soviyyesi yiiksalir. Bu isa turizmin iqtisadi samoraliliyini yalmiz golir artim ils
deyil, sosial doyar vo inkliiziv inkisaf prizmasindan giymstlondirmays imkan verir. Cografi

baximdan kreativ turizm turizm faaliyystinin mokan iizro balanshi yayilmasina t6hfo verir.
Ononovi turizm marsrutlarindan kenarda qalan kond vo periferiya orazilori 6ziinomoxsus
yaradiciliq resurslart hesabina turizm doévriyyesine calb olunur, regional inkisaf forqlorinin
azalmasina sorait yaranir. Eyni zamanda, kreativ turizm foaliyystlorinin movsiimdon nisbaton
az asili olmasi ilboyu turizm axminin formalagmasina imkan yaradir. Natico etibarilo, kreativ-
yaradici turizm iqtisadi, sosial vo mokan aspektlorini birlogdiron, dayaniqh regional inkisaf
iiciin yiiksok potensiala malik miiasir nazari paradiqma kimi qiymatlondirils bilar.

GIRIS

Turizm sektorunda son onilliklordo miisahido olunan inkisaf meyillori yeni yanagmalarin
formalasmasina sabab olmusdur. Bu kontekstdo kreativ turizm anlayis1 xiisusi diqqgat ¢okir. Kreativ
(yaradici) turizm termini ilk dofo 2000-ci ildo G. Richards vo C. Raymond torafindon elmi dovriyyaya
daxil edilmisdir (Richards & Raymond, 2000). Bu konsepsiya madoni turizmin inkigafinda
yaradiciligin rolunu vurgulayaraq, ononavi gérmali yerloro baxis formatindan faal istirak vo birgs
yaratma yoniindo doniis kimi toqdim edilmisdir. 2006-c1 ildo UNESCO kreativ turizmi “soyahat
edilon mokanin incosonating, irsing vo dziinomoxsus xiisusiyyatlorino dair foal vo autentik tocriiboyo
yonoalon, homin mokanda yasayan insanlarla tomasa vo “yasayan madoniyyot” yaratmaga imkan veron
turizm novi” kimi torif etmisdir (UNESCO, 2006). Bu torifdon goriindiiyl kimi kreativ turizm turist
vo yerli icma arasinda garsiligh slagoya, bilik vo bacariglarin 6yronilmosi yolu ilo dorin tocriibo
yaganmasina asaslanir.

Kreativ turizmin aktualligi onun hom modani, ham ds sosial-iqtisadi baximdan gatirdiyi
istlinliiklorlo baghidir. ©nenavi kiitlovi turizmds moadoniyyst ¢ox zaman statik bir mohsul kimi
turistlora “satilir”disa, kreativ turizm yaradiciliq proseslorini vo qeyri-maddi modani irsi 6n plana
¢ixararaq moadoniyyetin standartlasmas1 vo kommersiyalasdirilmasi riskini azaldir. Belo yanagma
vasitosilo sayahatcilor yerli insanlarin unikal bacariqlarint Syronir, 9l islori, kulinariya, musiqi, raqs
kimi foaliyyotlordo birbasa istirak edirlor. Bu da onlarda ziyarat edilon mokana dair daha giiclii
emosional bagliliq formalasdirir. Notico etibarilo, kreativ turizm modeli hom turist tocriibasinin
keyfiyyatini artirir, hom do yerli icmalarin 6z madani dayarlarini qoruyub inkisaf etdirmosine sorait
yaradir.

Movzunun aktualligi xtisusilo kreativ turizmin iqtisadi-cografi tosirlori prizmasindan nazor
yetirildikdo daha aydin goriiniir. Yaradiciliq elementlorinin turizm sektoruna inteqrasiyasi yeni
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iqtisadi imkanlar yaradir: kigik sahibkarlar vo sonotkarlar tigiin golir monbalori genislonir, yaradici
sonayelorlo turizm arasinda sinerji yaranir (OECD, 2014). Eyni zamanda, kreativ turizm cografi
baximdan turizmin daha genis araziys yayilmasina yardim edir. Bels ki, ononavi turizm marsrutlarina
daxil olmayan bdélgolor do 6ziinomoxsus yaradiciliq potensiali sayasindo turist calb eds bilir. Bu hal
regionlararast inkisaf forqlorinin azalmasina, turizmin morkozlogsmodon ¢ixib periferiya orazilords do
tosokkiil tapmasina gotirib ¢ixarir. Bundan olavo, kreativ turizm foaliyyatlori ¢cox vaxt movsiimdon az
asil1 olur (mosalon, ilboyu ustad dorslori, festivallar va s. kegirilo bilor), bu da turizm mdvsiimiliyinin
azalmasina vo il boyu davamli turizm axininin tomin olunmasina kdmok edir. Beloliklo, kreativ-
yaradict turizm hom qlobal miqyasda, hoam do 6lkemiz kimi zongin modani irss malik regionlarda
aktual bir fenomen kimi meydana ¢ixir.

Maogalonin asas magsadi kreativ turizmin iqtisadi-cografi effektivlik aspektlorini elmi-nazari
miistovido tohlil etmok, onun dayanigli regional inkisaf strategiyasi kimi potensialini
giymatlondirmokdir. Problem qoyulusu ondan ibarstdir ki, ononovi turizm modellorinin
mohdudiyyatlori fonunda kreativ turizm konsepsiyasi lokal iqtisadiyyata vo mokan toskilino tosir
gostorir.

MATERIAL VO METODLAR

Tadgiqatin metodologiyast asason keyfiyyotci (qualitative) yanagmaya osaslanir. Mogqalo
corgivosindo kreativ turizmlo bagli mdvcud elmi odobiyyatin vo beynoalxalq toskilatlarin
hesabatlarinin mozmun tohlili aparilmisdir. ©dabiyyat materiallarinin tohlili metodu totbiq olunaraq
UNESCO, OECD kimi qurumlarin sonadlari, Greg Richards kimi todqiqatcilarin elmi islori vo kreativ
turizm sahasindo niimunavi aragdirmalar (masalon, Portugaliyada Loulé kreativ turizm sobokasi lizro
aparilmis todqiqat) incolonmisdir. Toplanmis molumatlar miigayisali yanasma ilo tohlil edilmis,
mixtolif mduolliflorin fikirlori tutusdurularaq Umumi nozori paradigma formalagdirilmigdir.
Aragdirmada sistemli yanasma totbiq edilmoklo kreativ turizmin iqtisadi samaorsliliyini vo cografi
yayillma effektini sortlondiron amillor miioyyon edilmisdir. Eyni zamanda, movzu iizro statistik
molumatlar mévcud olduqca nozero alinmis, lakin mogqalonin mahiyyet etibarilo nozori olmasi
sobobindon osas digqqgoat konseptual c¢or¢ivonin qurulmasina yonoldilmisdir. Noticads, aldo edilmis
gonaatlor adabiyyat molumatlarinin tohlili vo imumiloasdirilmasing asaslanir ki, bu da kreativ turizmin
elmi-nazari izahin1 vermoya xidmat edir.

NOTICOLORIN MUZAKIROSI

Olds edilon naticalor gostarir ki, kreativ-yaradici turizm konsepsiyasi turizmin inkisafinda
yeni bir paradigma kimi ¢ixis edir. Bu paradigma mdvcud elmi oadabiyyatda vurgulanan tezislorlo
uygunluq toskil edir. Masolon, UNESCO-nun Kreativ Sohorlor Sobokosinin hesabatinda (2006)
kreativ turizmin mohz yerli icma ilo qarsiligh olagoys osaslandig1 vo “yasayan modoniyyat”in bir
pargasi oldugu geyd olunur (UNESCO, 2006). Bu, bizim arasdirmada 6na ¢okilon icma istirakinin
vacibliyi naticosini tosdigloyir. Eyni zamanda, OECD-in “Turizm vo Yaradiciliq Iqtisadiyyat1” (2014)
hesabat1 modaniyyat vo turizm arasinda alagonin miasir dovrds getdikca yaradiciliq istigamatinds
inkisaf etdiyini vurgulayir (OECD, 2014). Homin hesabatda bildirilir ki, yaradiciliq senayelari turizm
ticlin yeni tolobat formalasdirmaq, miixtalif mohsullar yaratmaq, mokanin colbediciliyini artirmaq
baximindan genis imkanlar toqdim edir. Bu fikirlor bizim todqiqatda miioyyon etdiyimiz Kreativ
turizmin ragabatqabiliyyatli vo innovativ inkisaf aloti olmasini elmi cshatdon dastakloyir.

Arasdirmamizin noticolori diger todqiqatlarin gonaotlori ilo do uzlasir. Masolon, Greg
Richards (2019) geyd edir ki, kicik sohar vo regionlar kreativ turizm vasitosilo inkisaf aldo etmok
ticlin 6z daxili resurslarina vo icma asasli yaradiciliq potensialina giivonmalidirlor (Richards, 2019).
Boyiik sohorlordo miisahids olunan “yaradici sinif”1 calb etmak strategiyasinmi tokrarlamaq avozina,
har bir kigik destinasiyanin 6ziinamoxsus yaradiciliq modelini tapmasi vacibdir. Bu yanasma gostorir
ki, kreativ turizm universaldan ¢ox lokal xiisusiyyatlors asaslanir vo forqli cografi miqyaslarda totbiq
oluna bilar. Bagqa sozlo, har bir region 6z madani va badii irsina uygun kreativ turizm mohsullari
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formalasdirmagqla turizm sahosindo forglilik yarada bilor. Bu moqam todqiqatimizda vurgulanan
“mokanin 6ziinomoxsus autentik xiisusiyyatlorino sdykonmao” prinsipine tam uygundur.

Kreativ turizmin miisbat cohatlori ilo yanasi, totbiqi prosesinds iizo ¢ixan mohdudiyyatlor do
miizakiro olunmalidir. Aparilmis lokal todqiqatlar gostorir ki, kreativ turizm har yerds eyni doracodo
iqtisadi gostaricilore tosir gdstormaya bilor. Masalon, Portuqgaliyanin Algarve regionunda Loulé
sohorindo yaradilmis “Loulé Criativo” kreativ turizm sobokosi lizro aparilan tohlil noticosindo
miioyyon edilmisdir ki, bu soboko yerli ononolorin qorunmasina vo yeni is yerlorinin agilmasina
miisbot tosir etmis, lakin turistlorin sofor saymi vo galma miiddotini shomiyyoatli dorocods artira
bilmamisdir (Carvalho et al., 2024). Bununla yanasi, regionun imicinin yaxsilagdirilmasi kimi miisbat
notico oldo olunsa da, foaliyyotin tam miqyash uguru {i¢iin icma iizvlori arasinda daha giicli
omokdasliq vo koordinasiya gorokdiyi vurgulanmisdir. Bu niimuno gostorir ki, kreativ turizm
sayasindo keyfiyyoat gostoricilorindo (mosalon, moadoni irsin qorunmasi, brend imicin giiclonmasi,
lokal moamnunluq) ciddi iraliloyislor aldo olunsa da, onun komiyyat gostoricilorine (turist axininin
hocmino, golir artimina) tosiri todricon {izo ¢ixir. Demali, kreativ turizm layihslorinin uguru {igiin
davamli soylor, monitoring vo idaroetms vacibdir. Bundan slava, kreativ turizmin idars olunmasinda
balansli yanasmanin shomiyyeti do qeyd edilmolidir. ©gor bu saha diizgiin tonzimlonmazss, bazi
risklor ortaya ¢ixa bilar.

Todqiqatlar gostorir ki, uygunsuz strateji halda kreativ turizm yerli icmalar1 6z ononovi
cargivalorinda gapali saxlamagla onlar1 dar bir istigamatds “donub galmaga’ macbur eds bilor. Yoni,
turizm tolobino uygun olaraq icmalar yalniz miisyyan onanovi faaliyyatlori niimayis etdirmoys yonsls
bilor vo bu da natico etibarilo onlarin yaradici inkisafdaki miixtolifliyini mohdudlasdira bilor.
V.Petrova (2022) bildirir ki, diizgiin idaroetms vo tarazlasdirilmis strategiya olmadiqda, kreativ
turizm hotta istismar xarakterli ola bilor, yerli sonstkar vo icragilarin az yatirimla ¢ox is gérmosino
yol aca bilor (Petrova, 2022). Bu ciir manfi hallarin garsisin1 almaq {iglin dévlot qurumlari, icmalar
vo turizm sonayesinin digor istirakcilari birlikdo isloyorok kreativ turizm foaliyyatlorini elo
planlasdirmalidirlar ki, ham modani irsin qorunmasi, hom do icma rifahi tomin olunsun.

NOTICOLOR

Aparilmig arasdirma noticosindo kreativ-yaradict turizmin iqtisadi-cografi baximdan
ohomiyyatli somaralilik gostoricilorino malik oldugu miioyyon edilmisdir. Osas naticolor asagidaki
kimi timumilosdirilo bilar:

1. Iqtisadi somoralilik vo moasgulluq potensiali. Kreativ turizm modeli yerli icmalar iigiin olavo
golir monbolorinin formalagsmasina sorait yaradir. Senotkarliq foaliyyatlori, ustad darslori,
festivallar vo yaradiciliq osasl todbirlor vasitasilo kicik vo mikro sahibkarliq subyektlorinin
sayr artir. Bu iso yerli soviyyado mosgullugun yiiksalmesino vo iqtisadi aktivliyin
genislonmasine imkan verir.

2. Golir monbolorinin diversifikasiyasi. ©Ononavi turizmdo asas golir monbolori yerlosma vo
naqliyyat xidmatlori ilo mohdudlasdig1 halda, kreativ turizmdas turizm galirlori tocriibs asash
xidmatlor, yaradiciliq mohsullar1 vo modoni faaliyystlor hesabina saxolonir. Bu hal yerli
iqtisadiyyatin dayaniqligini giiclondirir.

3. Turizmin cografi yayilmasi vo mdvsilimiliyinin azalmasi. Kreativ turizm foaliyyatlori turizm
axininin yalniz markozi soharlordo comlogsmasinin garsisini alir vo kond, dagliq vo periferiya
oraziloring yonolmosini stimullagdirir. Tlboyu toskil oluna bilon yaradiciliq todbirlori turizm
movsiimiiniin uzadilmasina va fasilosiz turizm foaliyyatine sorait yaradir.

4. Nozori natico olaraq, kreativ-yaradici turizm iqtisadi artimin yalniz komiyyet gostoricilori ilo
deyil, keyfiyyat, sosial doyar vo mokan balansi asasinda gqiymotlondirilmasini toklif edon
alternativ inkisaf paradigmas1 kimi ¢ixis edir.

Yekun olaraq, aparilan aragdirma tosdiqloyir ki, kreativ-yaradici turizm konsepsiyasi miiasir
dovrds turizmin davamli inkisafi liglin miithiim bir yanasmadir. O, iqtisadi miixtoliflogsmoni tosviq
edir, lokal soviyyado yeni is yerlori vo imkanlar yaradir, eyni zamanda turizmin cografi arealini
geniglondirarok regional balansin tomin olunmasina tohfs verir. Bu paradigma ononavi turizm
modellorinin ¢atismazliglarim1 aradan qaldirmaqla, daha inkliiziv vo yaradict bir turizm miihiti
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formalagdirir. Galocok todqiqatlar kreativ turizmin konkret iqtisadi tasirlorinin 6l¢iilmesi, miixtalif
0lko vo regionlarda totbiqinin miiqayisali tohlili vo siyasot ¢ar¢ivelorinin inkisaf etdirilmasi tizorindo
fokuslanmalidir. Bu kreativ turizmin nozori 9saslarinin daha da méhkomlondirilmasina vo praktikada
daha effektiv totbigine imkan veracokdir.
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SUMMARY

THEORETICAL PARADIGM OF THE ECONOMIC AND GEOGRAPHICAL
EFFICIENCY OF CREATIVE TOURISM

Sayali Jalilova
Baku State University, Baku, Azerbaijan

This article theoretically examines the economic and geographical efficiency of creative
tourism as an alternative development model emerging within the contemporary tourism system.
Against the background of globalization, cultural homogenization, and the negative impacts of mass
tourism, creative tourism comes to the forefront as a sustainable approach that enables tourists to
actively integrate into the cultural, artistic, and social environment of the visited destination. Unlike
traditional “consumer—place” relationships, this form of tourism transforms tourists into participants
in a process of co-creation and translates the concept of “living culture” into practice. The findings
indicate that creative tourism enables the development of innovative, experience-based tourism
products with relatively low financial investment. Through activities such as local craftsmanship,
gastronomy, music, folklore, and creative workshops, new income opportunities emerge for small-
scale entrepreneurs, active participation of local communities in the tourism process is ensured, and
employment levels increase. This allows the economic efficiency of tourism to be assessed not solely
in terms of revenue growth, but also from the perspective of social value and inclusive development.
From a geographical perspective, creative tourism contributes to a more balanced spatial distribution
of tourism activities. Rural and peripheral areas that lie outside traditional tourism routes can be
integrated into the tourism economy through their unique creative resources, thereby helping to
reduce regional development disparities. At the same time, the relatively low dependence of creative
tourism activities on seasonality facilitates the formation of year-round tourism flows. Consequently,
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creative tourism can be regarded as a modern theoretical paradigm with high potential for sustainable
regional development, integrating economic, social, and spatial dimensions.

Keywords: creative tourism, economic efficiency, geographical efficiency, sustainable
tourism, cultural heritage, regional development

PE3IOME

TEOPETUYECKAS MAPAJIATMA YKOHOMHUYECKOM Y TEOT PA®UYECKOM
IOPEKTUBHOCTHU KPEATUBHOI'O (TBOPYECKOI'O) TYPU3MA

Caaabl JIxaauninoBa
BakuHcknii rocyiapcTBeHHbI YHHBepcuTeT, baky, AzepOaiixxan

B nmaHHOM cTarbe C TEOPETUYECKOM TOYKM 3pPEHUS PACCMATPHUBACTCS HDKOHOMHUYECKAS U
reorpaduueckas 3¢¢HeKTUBHOCTh KPEATUBHOTO TypH3Ma KakK albTepHATHUBHOW MOJEIH Pa3BUTHUA,
dbopMuUpyIOIIEHCS B COBpPEMEHHOW TypUCTCKOW cucteme. Ha ¢oHe rinodanm3anuu, KyJIbTYpHOMR
TOMOTEHU3AIMU U HETaTUBHBIX MOCIEACTBUNA MAaCCOBOr0 TYpU3Ma KPEaTUBHBIN TYpHU3M BbIIBUTAETCS
Ha MEePETHUM IUIaH KaK YCTOMYUBBIN MOAXO0/, MO3BOJISIONIMN TypUCTaM aKTUBHO HHTETPUPOBATHCS B
KYJIbTYPHYIO, XYJ0KECTBEHHYIO U COLIMAIbHYIO Cpely MocemaeMoi teppuropun. B ornuume ot
TPAIUIIMOHHBIX OTHONICHWH THUIA «IOTPEOMTEIh—MECTO», JaHHas (opMa Typu3Ma IpeBpaliaet
TYPHUCTOB B YUACTHHKOB IIPOLIECCA COBMECTHOTO TBOPUECTBA U PEAIIM3YET HA MPAKTUKE KOHUEILIHUIO
(GKMBOW KYJbTYpbl». Pe3ynbTaTbl HMCCIECOOBaHUS IOKA3BIBAIOT, YTO KpPEAaTUBHBIA TYpU3M
crocoOcTByeT (OPMUPOBAHHIO HHHOBAIIMOHHBIX, OPUEHTHUPOBAHHBIX HAa OMNBIT TYPUCTCKUX
MPOJYKTOB TIPU OTHOCHUTEIBHO HHU3KUX (DMHAHCOBBIX 3arpaTax. llocpeAcTBOM TakuX BHJIOB
JESTENIbHOCTH, KaK MECTHOE PEeMECICHHUYECTBO, TaCTPOHOMMSI, My3bIKa, (DOJILKIOP U TBOPUYECKUE
MacTep-KJiIacCchl,  CO3JAIOTCSI  HOBBIE  HMCTOYHHMKMA  JOXOAa M CyOBEKTOB  Majoro
MpeIPUHUMATEIHCTBA, 00ECIIEYNBACTCS AaKTUBHOE yYaCTHE MECTHBIX COOOIIECTB B TYPUCTCKOM
MPOIIECCe M TIOBBIIIAETCS YPOBEHb 3aHATOCTH. OJTO TMO3BOJIAET OLIEHMBATh SKOHOMHUYECKYIO
3¢ (HEeKTUBHOCTH TypU3Ma HE TOJIBKO C TOUKH 3PEHHSI pOCTa I0XO0/I0B, HO U Uepe3 MPU3MY COIIMATBHOM
[IEHHOCTH M HMHKJIIO3UBHOTO pa3Buths. C reorpauueckoil TOYKHU 3pEHUs] KPEaTHUBHBIN TYpHU3M
crocobcTByeT Oonee cOaTaHCUPOBAHHOMY MPOCTPAHCTBEHHOMY PpAaCIpeNeleHHI0 TYPUCTCKON
nesitenbHOCTH. Cenbckue U TnepudepuiiHble TEPPUTOPHUH, HAXOASIIMECS BHE TPAJAUIIMOHHBIX
TYPUCTCKUX MAapHIPYTOB, MOTYT OBITh BOBIEYEHBI B TYPHUCTCKYIO DKOHOMHKY 3a CUET CBOMX
YHUKJIBHBIX TBOPYECKUX PECYPCOB, YTO CIIOCOOCTBYET CHIDKEHHMIO PETHOHAIBHBIX AUCTIPOMOPIINIA
pazBuTus. OJHOBPEMEHHO OTHOCUTEIBHO HM3Kasl 3aBHUCHUMOCTh KPEaTUBHOTO Typu3Ma OT
CE30HHOCTH CO3/1aéT YCIOBHS ISl (GOPMHUPOBAHUS KPYTIOTOAUYHBIX TYPUCTCKUX TTOTOKOB. B urore
KpEaTUBHBIA TYpU3M MOXET paccMaTpUBAThCS KaK COBPEMEHHash TEOpPETHYECKas Mapagurma c
BBICOKHM TOTEHITMAJIOM YCTOMYUBOTO PETHOHAIBHOTO PA3BUTHS, OOBEIUHSIONIAs SKOHOMUUECKHE,
COLMAJIBHBIE U MIPOCTPAHCTBEHHBIEC U3MEPEHUS.

Knioueevie cnoea: «xpeamusHulli mypusm, MEOPUECKUU MYPU3M, IKOHOMUUECKAS]
aghghexmusnocmo, ceocpaguueckasn d3¢hghexmusHocms, YCMoudUBbIL Mypusm, KyJibmypHoe Hacieoue,
pecuoHnanvHoe pazgumue
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